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源肽杯·第四届全国大学生绿色化妆品创新创意大赛
包装设计竞赛




参赛作品名称：
参赛编号：
（备注：报名完成后，参赛编号系统自动生成）
日    期：











一、总体要求
1.合规要求：为保障赛事公正性，项目书中不得出现任何可能透露参赛者身份的信息。否则直接按照无效方案处理。
2.结构完整：确保项目书涵盖所有核心章节，逻辑清晰，内容充实。
3.格式规范：全文排版整洁，图表清晰，数据准确，引用规范，严格遵循大赛提交的格式等各项要求。具体要求参见 GB/T 7713.2 学术论文编写规则。
二、核心章节
第一章 项目总论
1.1 项目概论。
1.2 选用指定命题情况。
1.3 团队分工情况。
（备注：选用赛事指定命题，将额外加3分。）
第二章 产品内包装（瓶体）设计
2.1 设计创新及协调性：创新包装设计概念，可选公模或原创瓶型；造型符合人体工学，视觉统一有记忆点。
2.2 绿色理念与可持续性：使用降解/回收材料，减少不可回收成分，采用低碳环保工艺，考虑二次利用。
2.3 品牌适配性与用户体验：传递品牌基因，关联品牌，贴合用户需求、偏好及使用场景，引发共鸣。
2.4 商业落地与成本控制：创新可量产工艺提升质感，材质适配工艺，符合工业化流程，成本可控。
第三章 产品外包装（花盒或礼盒）设计
3.1 设计创新及协调性：创新设计概念，避免抄袭，结构或打开方式独特，视觉元素与品牌、功效匹配，具有美感与文化内涵，鼓励原创插画。
3.2 绿色理念与可持续性：同第二章绿色理念与可持续性要求。
3.3 品牌适配性与用户体验：同第二章品牌适配性与用户体验要求。
3.4 商业落地与成本控制：同第二章商业落地与成本控制要求。
第四章 产品主视觉海报（KV）及延展设计
4.1 产品主视觉海报（KV）设计：产品图与元素排版传达卖点与品牌理念，视觉元素匹配品牌与功效，具有美感与文化内涵。
4.2 产品包装延展设计：考虑销售终端，线下结合场景设计陈列方案，线上设计不少于6屏详情页。
第五章 产品包装效果呈现
5.1 产品包装设计：提交jpg或tif格式，分辨率不小于1920*1080像素，横竖不限，不少于5张（含全、正、左、顶、底视图）。
第六章 宣传视频
6.1 宣传视频：提交不少于1分钟视频，突出品牌理念、设计概念与卖点，主题贴合、视听合理、易于传播。（可以使用AI工具）
第七章 赛事宣传得分
根据宣传得分机制，计算宣传得分，并给出截图证明材料。
（备注：宣传得分，满分为2分。）

附件 其他辅助证明材料
包括但不限于照片、专利、文章等。

三、赛事宣传得分机制
赛事宣传满分为2分。其中基础得分满分0.5分，宣传得分满分1.5分。
1.基础得分（0.5分）
（1）在指定平台建立账号并有效运营，每个平台有效运营得0.1分，上限0.5分。（指定平台包括：小红书、百家号、头条号、视频号、抖音、快手、B站等）
（2）有效运营是指每个平台每个月发布内容不少于4篇。发布图文内容或视频内容，真实无虚假，积极向上、传播正能量，且必须与赛事相关或按组委会指定内容发布。
（3）账号名称需统一格式为“NCGC+赛道名称或命题企业名称+团队简称”，例1：“NCGC配方设计组开拓队”，其中“开拓队”为团队简称。例2：“NCGC国妆科创开拓队”，其中“国妆科创”为命题企业简称。
2.宣传得分（1.5分）
（1）图文传播：阅读量不低于1000的1篇文章得0.1分，超过5000阅读量得0.2分。阅读量低于1000得0分。
（2）视频传播：观看量不低于1000的1个视频得0.2分，超过1万阅读量可得0.5分。观看量低于1000得0分。
（3）要求图文内容或视频内容，真实无虚假，积极向上、传播正能量，且必须与赛事相关或按组委会指定内容发布。
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