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源肽杯·第四届全国大学生绿色化妆品创新创意大赛
配方设计竞赛




参赛作品名称：
参赛编号：
（备注：报名完成后，参赛编号系统自动生成）
日    期：



一、总体要求
1.合规要求：为保障赛事公正性，项目书中不得出现任何可能透露参赛者身份的信息。否则直接按照无效方案处理。
2.结构完整：确保项目书涵盖所有核心章节，逻辑清晰，内容充实。
3.格式规范：全文排版整洁，图表清晰，数据准确，引用规范，严格遵循大赛提交的格式等各项要求。具体要求参见 GB/T 7713.2 学术论文编写规则。
二、核心章节
第一章 项目总论 
1.1 项目概论（包括但不限于研究背景，产品名称、功效描述、目标人群，配方思路，创新思路等。）
1.2 选用指定命题情况。
1.3 团队分工情况。
（备注：选用赛事指定命题，额外加3分。）
第二章 创新性设计 
[bookmark: _Hlk212704732]2.1 配方体系创新（包括但不限于产品的开发理念、思路、过程及制备工艺，创新点。）
2.2 原料组合创新（包括但不限于协同增效、绿色替代情况；产品配方成分表，成分具体商品名、INCI名、重量比、来源等信息。）
2.3 工艺设计创新（包括但不限于生产制备过程及制备工艺情况；节能增效情况；工艺流程简化情况。）
2.4 剂型类别创新（包括但不限于常用基础剂型设计；其他创新剂型设计。）
第三章 安全性评估 
3.1 原料合规性审查清单（包括但不限于原料在可用原料目录情况；原料历史使用量等。）
3.2 风险物质识别与控制措施。
3.3 防腐体系与刺激性评估。
第四章 稳定性与工艺研究 
4.1 配方稳定性测试方法与结果。
4.2 关键工艺参数与质量控制点。
4.3 工艺放大可行性分析。
4.4 其他。（包括但不限于防腐挑战测试、包材相容性等内容。）
第五章 功效性宣称与验证 
5.1 功效宣称与作用机理。
5.2 功效原料的选择与复配依据。
5.3 实验数据或文献支持。
第六章 生产可行性与市场价值 
6.1 生产成本分析与供应链评估（包括但不限于原料与包装材料的来源安全性与成本可行性。）
6.2 目标用户分析，市场竞争力与竞品分析。
6.3 产品独特性与科技壁垒（包括但不限于产品的独特性，如技术、原料、体验等；专利、专有技术、独家配方等科技壁垒情况。）
第七章 赛事宣传得分
根据宣传得分机制，计算宣传得分，并给出截图证明材料。
（备注：宣传得分，满分为2分。）

附件 其他辅助证明材料
包括但不限于产品照片、检测报告、专利、文章等。

三、赛事宣传得分机制
赛事宣传满分为2分。其中基础得分满分0.5分，宣传得分满分1.5分。
1.基础得分（0.5分）
（1）在指定平台建立账号并有效运营，每个平台有效运营得0.1分，上限0.5分。（指定平台包括：小红书、百家号、头条号、视频号、抖音、快手、B站等）
（2）有效运营是指每个平台每个月发布内容不少于4篇。发布图文内容或视频内容，真实无虚假，积极向上、传播正能量，且必须与赛事相关或按组委会指定内容发布。
（3）账号名称需统一格式为“NCGC+赛道名称或命题企业名称+团队简称”，例1：“NCGC配方设计组开拓队”，其中“开拓队”为团队简称。例2：“NCGC国妆科创开拓队”，其中“国妆科创”为命题企业简称。
2.宣传得分（1.5分）
（1）图文传播：阅读量不低于1000的1篇文章得0.1分，超过5000阅读量得0.2分。阅读量低于1000得0分。
（2）视频传播：观看量不低于1000的1个视频得0.2分，超过1万阅读量可得0.5分。观看量低于1000得0分。
（3）要求图文内容或视频内容，真实无虚假，积极向上、传播正能量，且必须与赛事相关或按组委会指定内容发布。
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